Needs lanc¢a linha de cuidados para o cabelo com tecnologia exclusiva

A marca exclusiva da RD Saude apresenta ao publico os novos produtos; clientes
tiveram papel ativo na escolha de ingredientes, embalagens e até nomes dos produtos

Sao Paulo, fevereiro de 2025 — Cabelo é coisa séria para o brasileiro. Foi a partir dessa
premissa que a Needs investiu dois anos em pesquisas para ampliar sua participacao
no mercado de cuidados capilares. Os produtos capilares de Needs chegam as
farmdcias depois de um processo de desenvolvimento que envolveu a co-criagdo com
consumidores. Os clientes tiveram papel ativo na escolha dos nomes dos produtos,
ingredientes e na definicdo das embalagens.

Principal marca prépria da RD Saude, a Needs investiu em férmulas e tecnologias
exclusivas para atuar em um segmento pelo qual o consumidor brasileiro tem um
carinho especial. De acordo com a Euromonitor, o pais é o terceiro maior consumidor
mundial de produtos para cabelo.

“A nova linha ja nasce com a intengao de se tornar um dos carros-chefe da Needs.
Assim como a linha de tratamento para a pele, a marca se propde a oferecer cuidados
descomplicados. A proposta é entregar produtos de alta qualidade, democratizando o
acesso a solucdes inovadoras”, diz Renata Mascarenhas, diretora-executiva de Marcas
Préprias da RD Saude.

A campanha de lancamento da Needs Hair foi produzida pela agéncia McCann Health e
ja pode ser vista de forma exclusiva nas farmacias Raia e Drogasil, além de canais de
midias sociais como TikTok e Meta. Também participam 147 influenciadores que foram
convidados a experimentar a nova linha.

“0 foco principal deste trabalho é fortalecer a confianca do publico, demonstrando
toda a atencdo da marca as demandas de consumo e evidenciando seu compromisso
com esse publico, além da dedica¢cao em oferecer produtos de qualidade”, afirma
Carolina Gongalves, Consumer Business Director da McCann Health Brasil.

Como agem os produtos da Needs Hair

Os xampus, condicionadores, mascaras da Needs Hair oferecem cuidados especificos
para cada tipo de necessidade: hidratacdo (Hidro Glow), nutricdo (Nutry Expert),
reparacao (Rapair Pro) e cachos (Curly Define).

Todos os produtos tém a tecnologia exclusiva Bio 3 Complex, uma combinacgao de
ativos vegetais ricos em nutrientes. Testes feitos pela marca mostraram que esses
ativos garantem uma recuperacao mais profunda e duradoura por atuarem

em trés frentes essenciais para a saude dos fios: estrutura capilar, hidratacdo e
reposicao lipidica dos fios.



A preocupacdo com a sustentabilidade esta presente em todo o processo. Os produtos
sao livres de parabenos e testes em animais, formol e seus derivados, sal e 6leo
mineral. As embalagens da nova linha de produtos Needs sdo reciclaveis e, por meio de
parcerias com gestoras de residuos socialmente responsdveis, a marca garante que, a
cada embalagem vendida, outra de mesmo peso e material seja reciclada.

“Esse é um projeto 100% ‘consumer centric’. A campanha de langamento enfatiza o
nosso respeito pela diversidade de tipos de cabelo da consumidora brasileira. A ideia é
que as pessoas se surpreendam ao experimentar os produtos e comprovem o seu alto
nivel de qualidade”, afirma Lah Nascimento, head de comunicagdao de Marcas Préprias
da RD Saude.
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Sobre a RD Saude

A RD Saude foi formada em 2011, a partir da fusdo entre a Droga Raia e a Drogasil, que
combinam mais de 200 anos de histéria no varejo farmacéutico. Hoje, o grupo esta
presente em todos os estados do pais, com 3.000 farmacias. Em 2024, ao adotar uma
nova marca corporativa, a companhia reforgou a sua atuagdao como ecossistema de
saude voltado para prestacao de servicos e cuidados com o bem-estar da populacgdo.
Por isso, continua ampliando sua capilaridade fisica e digital, disseminando um novo
conceito de farmacia em um modelo de negdcio multicanal.
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